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RADIO-TANGER

L'ENQUETE

Soucieux de fournir aux annonceurs et aux agences une iMage aussi précise que possible du

marché de la publicité,

L'Agence HAVAS Marocaine et INFORMATIONS & PUBLICITE Maroc ont confié, en awril-
mal 1968, a MARCOMER S A, Filiale de I'lnstitut IFOP-ETMAR et Correspondant de GALLUP
International, une importante étude sur la pénétration des principaux moyens d'informations au
Maroc, ainsi que leur audience et leur efficacité en tant gque supports publicitaires.

Cette enquéte est la premiére de ce type jamais réalisée au Maroc, de par l'importance de
la population étudiée, la precision des questions posées et |'ampleur des renseignements

quelle a permis de recueillir .

Elie a porté sur un échantillon représentatif de la population de 5 grandes villes : Casablanca,
Rabat, Fés, Oujda et Marrakech (au total 2.100.000 personnes dgées de 15 ans et plus) ; et de
3 régions : Le Tadla. Le Sous et La Cote (au total 1.500.000 personnes).

On trouvera icl I'essentiel des résultats en ce qui concerne la Radio en général et Radio-Tanger

en particulier :

L'EQUIPEMENT

B5.8 % de la population des wil-
leg &t V8.2 %% de la population
des ragions dispose dun poste
de radia.

LES HABITUDES
D'ECOUTE
DE LA RADIO

7.9 95 de Ia population des vil-
les, 88.5 %% de la population das
regiocns, déclare écouter la ra-
dic tous les jours ou presque ;
B55 9% et B24 % au moins plu-
sieurs fois par samaine.

Ces taux d'écoute sont parmi
las plus forts jamals relevés dans
BUSUn Pays.

Il parait alers bien naturel que
la radio vienme, de trés lain, en
téte de tous les moyens din-
formation: elle est citée par
B7 % des interviewés, tant dans
les villes que dang les régions.
(& tvtre de comparaison, e
deuxiéme des médias mention-
nes recuelle 2 4 4 fois moins

de suffrage que la radio.)

L'ECOUTE DE RADIO-TANGER

Sur une journde moyenne de semaine, ont déclaré avolr écouté Radio-Tanger -

Dans les villes : Dans les régions:

CASABLANCA : 52 %, de la population &gée de 15 ans et plus TADLA 34 9%
RABAT ; 48 9% sSous 17 %
FES : 43 9% COTE 39 9
OUIDA, : 30 9%

MARRAKECH . 25 o Moyenne des 3 régions 30 94
Moyenne des 5 villes 46 %4

n

25 ECOUTE INSTANTANEE

Jour de semaine moyen

Ce tableau donne,

pour chague tranche horaire,

le pourcentage de l'ensemble

de la population éludiée

& I'dcoute de Radio-Tanger,

SUF unNg journéd movenne de semainea.
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STRUCTURE DE L'AUDITOIRE DE RADIO-TANGER dans les villes

(Ecoute de la weille)

PROFESSION

SEXE AGE
Hommes 408 9% da 15 4 19 ans 93 9% Agriculteurs 3.0 %
Fammes 50,2 %% da 20 & 29 ans 418 %5 Employés et Cadres 252 9
da 20 a 39 ans 270 :,5 Ouvriers ot Chauffeurs 227 9%
INSTRUCTION da 40 & 54 ans 15,7 95 Manoeuvres et Service 98 9
Scolaires 43.0 2% ang et plus 6.1 9% Commergants et artisans 280 9
lllettrés 57.0 % Inactifs 101 9%
REMARQUES

® | a radio est de tous les médias celui dont 'impact est le plus important
sur la population féminine.
Or. I'enquéte revéle, et c'est la I'un de ses principaux meérites, que
contrairement aux opinions généralement admises, la femme joue un
role essentiel dans les decisions d'achat pour la plupart des produits
de grande consommation, tel que: lessives, eau de javel, huiles de
table, yoghourts, etc...

® ® | es moins de 40 ans représentent 78,2 9%, de l'auditoire de la station :
Radio-Tanger est donc une station jeune.

® ® 8 | es Cadres, Employés et Quvriers, catégories bénéficiant d'un pouvoir
d'achat supérieur a la moyenne, représentent 47,9 9%, de |'auditoire.

® 888 | o Commercants, plague tournante de toute politique commerciale, et
fidéles auditeurs de Radio-Tanger, représentent 29 % de son auditoire.

Pour chagque wville
et pour chague région couvartas
- par l'enguéte, il est indigué
e pourcentage de la population
qui écoute Radio-Tanger,
au cours d'une journéa moyanna de samaine

Il n'est malheursusement pas possible de résumer en une simple plaguette la somme des informa-
tions cantenues dans cette enguéte fandamentale.

Les aguipes d'ILP.M, & Casablanca, d'l.P. & Paris, d'ILP.B. & Bruxelles, etc..

tiennent & la disposition des annanceurs et agents de publicitéd rous les renseignements complémentaires
gu'ils pourraient souhaiter sur la meilleurs fagon d'utiliser le premier support publicitaire marocain :

RADIO-TANGER

INFORMATIONS ET PUBLICITE - 3. PLACE DE VALOIS, PARIS-i- TEL. 488 41-18

INFORMATIONS & PUBLICITE MAROC - 11, Av. de I"Armée Royale., Casablanca - Tél. 685.-21-22
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